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Борис Евгеньевич от всей души, здравия Вам желаю. После телефонного разговора с 

Вами о присланном материале, а затем и Сергеем Васильевичем Мандровским сегодня 

посмотрел его и отмечаю: низкую социальную значимость его; и несостоятельность целей. 

С позиций теории открытого информационного общества – это чистой воды реклама 

продаж по интернет магазину. Содержания функционального и смыслового там нет. Нет и 

людей, которые обеспечили успех продукту в заявленной рекламе. Зато есть "заигрывание" с 

невежественным уровнем обывателя, призыв к нему как к эксперту. Различение этих 

факторов говорит о том, что авторы базируются на элементарное удовлетворения своих 

потребностей. А нужна реализация ими их Природной сущности, задач и целей 

предписанных Природой человеку и данных ему как МИССИЯ для жизни.  

Люди, их труд и интеллект – в рекламируемой продукции скрыт. Прибыль будет 

получать интернет-хозяин. Вопрос, какой его вклад – в заявленные свойства продукта?  

Сергей Васильевич Мандровский – это человек имеющий связь с  бестелесной 

(энергоинформационной) сущностью Мироздания (какими-то его  элементами). Вчера, по 

телефону обсуждали с ним эти вопросы (тогда я ещё не видел присланный материал). Но я 

понял сегодня, о чём он говорил вчера, когда посмотрел материал. Оказывается, он уже 

вчера хорошо знал материал, понимал его суть и смысл и что на бумаге он ему не нужен! 

Именно эта его позиция очень хорошо "бьётся" с позицией ТИО: когда сущность 

человека через его труд и знания ориентирована на самореализацию в интересах Природы и 

Мироздания. Вопросы же собственного потребления и интересы центра знаний Социума 

взявшего курс на мировое господство в рамках: техники, технологий рабства, 

распространения невежества в умах и сознании масс – это ложные вопросы. И по отношению 

к нашей матери Природе – они элементарно ложные, а, следовательно, лишние, преступные. 

Согласитесь Борис Евгеньевич,  что устроителей рекламы присланной на 17 страницах 

материала – обильно сдобренной фотографиями  хорошего качества природных растений из 

которых получают «пилюли» с иностранными названиями: ALT; GRW; GTS; MLS – свобода 

чистого организма! и т.д. с броскими призывами к информационным акцентам природного 

содержания – это не есть самореализация людей создавших предлагаемый продукт в 

интересах других людей и Природы. Это есть попытка отдельно взятых людей существовать 

с одной стороны на других людях, которые создали данный продукт, а с другой стороны на 

людях которые будут приобретать данный продукт (организованная система лжи, обмана...).  

И беда в том, что эти люди не несут ни какой персональной ответственности перед 

теми, кому данный продукт не только не поможет, но и откровенно навредит. Ведь за этим 

продуктом лежит много чего: от технологий; знаний; функционала; воздействия; законов 

взаимодействия веществ – а всё это эти люди скрывают – и перекладывают на потребителя с 

помощью фраз, например:  «NRM - возьми свой сахар под контроль!». И Вы на эту рекламу 

«купились». О чём это говорит? О том, что это качественный продукт, суть и смысл которого 

– информационные и мировоззренческие технологии. Они подготовлены по лучшим законам 

жанра развития, восприятия жизни и стремлением за её сохранения с учётом поля грехов. 

Как, по мнению устроителей и распространителей – та бабушка или дедушка и даже 

молодые люди (NRM - возьми свой сахар под контроль!) – будут брать "сахар под контроль", 

свой или чужой, или тот который в мешке в магазине. Как видите – это реклама и сплошное 

дилетантство. И всё это делается во имя денег. А скажите – в природе, где есть деньги? и 

какие функции они выполняют? Почему Природа обходится без денег? И она вечна без них! 

Академические знания России должны стремиться к Божественному уровню! 

 С уважением,   

Хайченко Владимир Алексеевич, автор теории открытого информационного общества, 

Генеральный директор НПФ СКИБР, проект СТКС, тема «Перспектива» Россия, Москва, 31.03.18г.  
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